
Resultat - Medborgarpanel



Fråga; I vilken utsträckning instämmer du i följande påståenden om 

att finalspelet i handbolls-VM för herrar spelas i Stockholm?

Överlag en positiv inställning till handbolls 

VM i Stockholm

Bas: Samtliga, n=2262

Vet ej Medel



Fråga; I vilken utsträckning instämmer du i följande påståenden om 

att finalspelet i handbolls-VM för herrar spelas i Stockholm?

Ungefär två av tio instämmer i något av de 

negativa påståendena

Bas: Samtliga, n=2262

Vet ej Medel



Fråga; Har du sett någon information om att finalspelet i handbolls-

VM spelas i staden?

Drygt hälften har inte sett någon 

information och finalspelet 

Bas: Samtliga, n=2262



Fråga; Har du sett någon information om att finalspelet i handbolls-

VM spelas i staden?

Andel som svarat ”Ja, flera gånger”

Sett information - Kön och ålder

Bas: Samtliga, n=2262
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Fråga; Beskriv vilken typ av information du har sett?

Tidningar, tv, radio, reklam och affischer är 

det som nämns mest frekvent när man får 

svara fritt på vilken information man sett

Bas: De som har sett någon information om att finalspelet i handbolls-VM spelas i staden, n=838



Fråga; Har du sett följande kommunikation i samband med att VM-

finalerna i handboll spelats i staden?

En av fem har sett kommunikationen 

(bilden nedan) 

23% av männen har sett 

kommunikationen.

Bas: Samtliga, n=2262



Fråga; Har du sett följande kommunikation i samband med att VM-

finalerna i handboll spelats i staden?

Drygt en av tio har sett kommunikationen 

(bilden nedan)

85% av kvinnorna har inte sett 

kommunikationen.

Bas: Samtliga, n=2262



Fråga; I vilken utsträckning instämmer du i följande påståenden om 

kommunikationen ovan?

Drygt hälften instämmer i att det är tydligt

att bilden handlar om sport

Bas: Samtliga, n=2262

Vet ej Medel



Fråga; I vilken utsträckning instämmer du i följande påståenden om 

kommunikationen ovan?

Drygt en av tre instämmer i att bilden gör 

att man känner sig välkommen som 

supporter 

Bas: Samtliga, n=2262

Vet ej Medel



Fråga; Jag känner så här när jag ser budskapet:

Associationer 

”Det känns 
inkluderande 
och positivt.”

”Det talar inte direkt 
om att det handlar 
om någon speciell 

händelse, bara i 
allmänhet.”

”Oklart att det 
handlar om VM. 

Reklamen är riktad till 
de redan involverade, 

vilket är synd.”

”Glatt, modernt, kul 
med ett mjukare och 
lite okonventionellt 

grepp för sport 
evenemang.”

”Förstår inte vad 
bilden ska 

symbolisera riktigt.”

” Rörigt och otydligt 
budskap.”

Bas: Samtliga, n=2262



Fråga; Har du några kommentarer om kommunikationen och/eller 

stadens engagemang i handbolls-VM?

Kommentarer 

”Bra att det 
uppmärksam

mas stort.”

”Mer framförhållning 
och mer synlighet 

och gärna mer 
arrangemang runt 

omkring!”

”Är det Stockholm som hejar 
på supportrarna? Vart vill ni 
att jag vänder mig? När är 
det? Vart är det? Många 

frågor, få svar och en icke-
inspirerande grafik.”

”Om jag inte hade hört talats 
om eventet från en 

handbollsintresserad kollega 
hade jag missat det.”

”Kommunikationen 
har uppenbarligen 

inte nått alla.”

”Tycker det är bra att 
stora sportevenemang 

arrangeras i 
Stockholm.”

Bas: Samtliga, n=2262



Fråga; Vad tycker du om att Stockholm är värdstad för större 

internationella idrottsevenemang?

De flesta är positiva till att Stockholm är 

värdstad för större internationella 

idrottsevenemang

Vet ej Medel

39% av boende i innerstad tycker att det 

är mycket bra att Stockholm är värdstad.

Bas: Samtliga, n=2262



Bakgrundsinformation om respondenterna 

(oviktat)

Bas: Samtliga, n=2262
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